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Sinopsis

Este manual aborda desde una perspectiva muy actual y pegada a la préctica, las cuestiones mas relevantes
del Merchandising. A través del desarrollo equilibrado y secuencial de los diferentes tipos de contenidos que
forman el libro, el lector adquirira conocimientos y destrezas que le permitiran planificar, dirigir y ejecutar
acciones de merchandising en cualquier tipo de establecimiento comercial, utilizando las mas modernas

herramientas desarrolladas por la informatica y la aplicacién del trade marketing.
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